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Introducción
Bienvenidos a la Guía de Estilo y Lineamientos de la Marca de la 

Iniciativa Andina (IA) del Centro Internacional de la Papa (CIP). Aquí 

encontrará información para ayudarle a aplicar correctamente los 

elementos de su marca, así como las indicaciones para colocar el 

logotipo de la IA junto a logos de instituciones socias. Siguiendo 

estas normas, se podrá garantizar la claridad y la fortaleza de la marca 

de esta plataforma colaborativa en todas las comunicaciones. 

La Iniciativa Andina es una plataforma regional de ciencia para la 

innovación que promueve, de manera colaborativa e integrada, 

el uso sostenible de la agrobiodiversidad, la acción climática y 

dietas saludables. Una marca que represente los nuevos enfoques 

que promueve el CIP y sus socios en y para la región, ayudará a 

posicionar el rol de la Iniciativa Andina en diferentes espacios y 

contextos. Esta es una marca que pretende, además, visibilizar la 

importancia de los Andes como un sistema alimentario clave para 

enfrentar retos globales.



Visión del CIP
Un mundo sano, inclusivo y resiliente a través de 

sistemas basados en raíces y tubérculos.

Misión del CIP
El CIP ofrece soluciones innovadoras basadas 

en la ciencia para mejorar el acceso a alimentos 

nutritivos asequibles, fomentar el crecimiento 

de empresas y empleos inclusivos y sostenibles, 

e impulsar la resiliencia climática de los sistemas 

agroalimentarios de raíces y tubérculos.



Logotipo
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Variante del logo

Solo para uso 
en inglés

Simbolo

Logotipo

El logotipo ofi cial de la Iniciativa Andina está en español, aunque se cuenta con una versión 
en inglés, e incluye un diseño gráfi co que representa la importancia de la interrelación 
entre las plantas, las personas y el planeta para buscar la conservación de los Andes y de las 
poblaciones que viven y dependen de este ecosistema. Los brazos rodeando la montaña y 
la planta buscan transmitir el sentido de protección y cuidado de la región. 

Los colores base del logotipo son marrón y anaranjado. El logotipo de la Iniciativa Andina se 
compone de los siguientes elementos: 

• El Símbolo: el encuentro de tres fi guras: la montaña con nieve, la planta sobre una especie 
de maceta-andenes, ambas rodeados por dos brazos. 

• El Logotipo: es el texto INICIATIVA ANDINA, en mayúsculas, con un punto a cada lado de 
la palabra ANDINA.
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Lineamientos 
para el uso del 

logotipo
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El logo ofi cial siempre debe 
aparecer en color

Se puede usar el logo en 
negro cuando sea necesario

Se puede usar el logo en 
color blanco encima de 
cualquier color

Si necesita asesoramiento o ayuda en el uso del logotipo, póngase en contacto con
      cip@cgiar.org

El logotipo y el nombre Iniciativa Andina son marcas registradas en el Perú y otros 
países. Además, el símbolo de la Iniciativa Andina está protegido por derechos de 
autor en la región. Por lo tanto, cualquier alteración, distorsión, recreación, traducción 
o uso indebido y sin autorización, está absolutamente prohibido.                                       

Una serie de archivos en formato digital están disponibles para su descarga en: 
https://cipotato.org/iniciativandinalineamientos. Cada archivo está optimizado 
para una variedad de aplicaciones, tanto para comunicaciones impresas como en pantalla, 
con el fi n de garantizar el fácil cumplimiento de estos lineamientos. No se puede volver a 
crear el logo bajo ninguna circunstancia. 

Uso correcto
Aquí algunos ejemplos de uso adecuado del logotipo:
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Ejemplo: usado 
en tarjetas de 
presentación2 cm

Espacio libre mínimo 
Para aprovechar al máximo el impacto del logotipo siempre debe haber una cantidad 
mínima de espacio a su alrededor. Este espacio libre protege la imagen de ser obscurecida 
por textos o imágenes cercanas. El espacio mínimo requerido es la letra “A” de Andina. 

               

Tamaño mínimo de impresión
Con el fi n de garantizar la legibilidad, se ha establecido un espacio mínimo de impresión.

Altura mínima =2 cm

Anchura mínima = 1.8 cm

1.8 cm

A

A

A A
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Brandon Grotesque 

Brandon Grotesque A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Brandon Grotesque A B C D E F G H I J K L MNO PQ R S T U VW X Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Myriad Pro

Myriad Pro Light Condensed A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Myriad Pro Condensed A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Myriad Pro SemiboldCondensed A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Myriad Pro BoldCondensed A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Myriad Pro BlackCondensed A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Myriad Pro Light A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Myriad Pro Regular A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Myriad Pro Semibold A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Myriad Pro Bold A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Myriad Pro Black A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9

   

Tipografía                      

El logotipo de la Iniciativa Andina tiene estándares tipográfi cos para garantizar la 
consistencia de la marca en todos los materiales impresos. La tipografía es un elemento de 
diseño extremadamente importante que no debe pasarse por alto. La  familia  tipográfi ca 
Brandon Grotesque, se ha establecido como estándar del logo de la Iniciativa Andina.

 

Fuente primaria para impresión

Como regla general, se debe usar Brandon Grotesque para los titulares. Para subtítulos 
y cuerpo del texto, se recomienda Myriad Pro. Si no se dispone de la familia Myriad Pro, 
Calibri es un sustituto aceptable y comúnmente disponible.

Brandon Grotesque
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Paleta de color
El logo de la Iniciativa Andina puede reproducirse a todo color. Estos colores sirven 
como fuente de nuestra paleta estándar de color. Estos colores se deben emplear en 
las comunicaciones de la IA y son equivalentes a los números de PANTONE© listados a 
continuación:

Para impresión en cuatro colores, referirse a los valores CMYK mostrados. 

Para edición electrónica, como Word o Power Point©, referirse a RGB (impresión/en 
pantalla)

Para aplicaciones web, referirse a valores Hexadecimales Web.

100%
80%
60%
40%
20%

100%
80%
60%
40%
20%

PANTONE: 732 C PANTONE: 7505 C

100%
80%
60%
40%
20%

PANTONE: 1505 C

C: 35   M:78    Y:100   K: 50

R: 109   G: 51    B: 14  

HEX: # 6D330E

C: 31   M: 57    Y: 75    K: 30

R: 146   G: 97    B: 59 

HEX: # 92613B

C: 00    M: 65    Y: 100    K: 00   

R: 238   G: 114   B: 3  

HEX: # EE7203
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HEX: #34752D

C:73 | M:09 | Y:94  | K:39
R:52 | G:117 | B:45  

PANTONE: 364 C

100%
80%
60%
40%
20%

HEX: #E53212

C:00 | M:90 | Y:100 | K:00
R:230 | G:51 | B:18

PANTONE: 1795 C

100%
80%
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20%

HEX: #56217A

C:80 | M:100  | Y:00 | K:10
R:86 | G:33 | B:122  

PANTONE: 2607 C

100%
80%
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20%

HEX: #12A537

C:80 | M:00  | Y:100  | K:00
R:19 | G:165  | B:56  

PANTONE: 354 C

100%
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40%
20%

HEX: #EA5A0B

C:00 | M:75  | Y:100  | K:00
R:234 | G:91  | B:12  

PANTONE: 1665 C

100%
80%
60%
40%
20%

HEX: #E4003A

C:00 | M:100 | Y:70 | K:00
R:228 | G:00 | B:58  

PANTONE: 192 C

100%
80%
60%
40%
20%

HEX: #76B82A

C:60 | M:00  | Y:100  | K:00
R:118 | G:184  | B:42   

PANTONE: 369 C

100%
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HEX: #F39200

C:00 | M:50 | Y:100 | K:00
R:243 | G:146  | B:00  

PANTONE: 152 C

100%
80%
60%
40%
20%

HEX: #E6007E

C:00 | M:100  | Y:00  | K:00
R:230 | G:00  | B:126 

PANTONE: Pro. Mag. C

100%
80%
60%
40%
20%

HEX: #AFCA0A

C:40 | M:00  | Y:100  | K:00
R:175 | G:202  | B:11  

PANTONE: 376 C

100%
80%
60%
40%
20%

HEX: #FBBA00

C:00 | M:30 | Y:100 | K:00
R:251 | G:186 | B:00

PANTONE: 137 C

100%
80%
60%
40%
20%

HEX: #009FE3

C:100 | M:00 | Y:00 | K:00
R:00 | G:159  | B:227  

PANTONE: Pro. Cyan C

100%
80%
60%
40%
20%

Paleta de colores secundarios

Usada para publicaciones y otras aplicaciones
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Ubicación
correcta 

logodel
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Cada organización socia de la Iniciativa Andina usa su propio papel membretado para sus 

comunicaciones ofi ciales.

Aplicaciones:
Papelería 

Sobres

Membretes
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Firma en correo electrónico

Ana Maria Vela (CIP)

To:  Amanda Perales
Subject:  Reunion Anual 2020

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In tempor ligula turpis. Pellentesque sem 
lectus, venenatis eget neque eu, sagittis scelerisque tortor. Fusce non justo nisi. Mauris suscipit vel velit 
eget effi  citur. Etiam faucibus ornare ipsum, vitae elementum urna pretium eu. Integer non leo sit amet 
mi hendrerit scelerisque. Etiam id tortor sed arcu porttitor eleifend. Mauris viverra dignissim est, vel 
eleifend nibh ultrices molestie. Morbi ultricies condimentum neque non viverra. Pellentesque vitae frin-
gilla nisi. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. 
Curabitur et aliquet tortor. In pretium, urna id condimentum congue, urna tortor luctus lacus, sit amet 
placerat mauris risus sed magna. Phasellus rutrum, eros ut viverra dignissim, sem arcu hendrerit justo, id 
hendrerit dolor massa et ex. Morbi nulla risus, blandit ut cursus eu, eleifend ac nulla. 

Mauris blandit urna quis convallis posuere. Fusce ut scelerisque nunc, eu mollis libero. Donec ultricies 
ex nec fi nibus sodales. Sed pulvinar leo sed mi gravida auctor eu nec nunc. Ut ornare, dui eu ullamcor-
per vehicula, ex velit condimentum justo, id suscipit nulla tellus vel lectus. Quisque sit amet felis velit. 
Maecenas mattis nec turpis a posuere. Morbi sollicitudin eu nisi vel rutrum. Vestibulum lobortis laoreet 
congue. Pellentesque faucibus, lacus elementum aliquet dapibus, leo augue ullamcorper augue, id ves-
tibulum elit ligula sed dolor. Integer quis nisi in elit vehicula commodo a tincidunt est. Maecenas iaculis 
bibendum orci vitae sollicitudin. Nunc non cursus lorem. Aliquam eget lectus sed mi iaculis elementum. 
Praesent egestas eros sed eros vestibulum maximus. Aenean nec risus ultricies purus porta iaculis eu a 
tellus. 
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Presentaciones Power Point
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Posters
Poster del CIP (36x48 pulg.) 
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Posters del CIP con otros logotipos
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Publicaciones 
Carátula

Todas las publicaciones —incluyendo informes, estudios, artículos, etc.— deben seguir 
estas normas de marca. El logotipo de la Iniciativa Andina siempre aparece en la parte 
central superior en un campo en blanco. Los otros logos deben colocarse en la parte 
inferior de la carátula.  
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Contracarátula

La Misión y Visión del CIP siempre debe fi gurar en la contracarátula.
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Identifi cadores personales

11.5 cm

5.5 cm

9 cm
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Plantilla de logos
La plantilla de logos visibiliza a todos los donantes y socios involucrados en la Iniciativa 
Andina; por tanto, es necesaria su utilización en los diferentes materiales de divulgación 
de la Iniciativa Andina. El orden de dicha plantilla es el que acá se anota.

Logos de donantes y socios (en orden alfabético y en dos líneas)

Logos corporativos
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cipotato.org/
iniciativandinalineamientos


